06/08/2024 diffusione:40000
Pag. 84 N.7 - luglio 2024 FOOD

Formaggi

lactose free
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LE DIMENSIONI E | TREND DEL MERCATO (02.4.2023-31.3.2024)

VENDITE VENDITE PREZZO MEDIO INTENSITY
A VALORE (€) A VOLUME (Kg) (€/Kg) INDEX VOL.
330.250.609 29.606.021 1,15 20,6%
A +11,5% A +4,9% A +6,3% A +0,3 p.p.

Totale Italia - fonte: NIQ

EXECUTIVE SUMMARY
§)y
@/ D
A MOZZARELLA A AREA 4 A SUPER A RICOTTAE
Sfiora un aumento a doppia Le regioni del Sud incrementano Con un trend del +7,6% vol. & BURRATA
cifra la mozzarella delattosata i consumi di formaggi lactose il canale pit performante per Entrambe queste referenze
(+9,8% vol.), che si conferma la free con i quantitativi che la categoria; ma anche il piu incrementano le proprie vendite
referenza pit venduta crescono del 10,9% rilevante con 37,3% di quota vol. dioltre il 30%
V STAGIONATI V FETA V INFLAZIONE V DISCOUNT
Le vendite a volume dei Dopo un incredibile balzo tra L'aumento dei prezzi medi Il canale della convenienza
formaggi delattosati stagionati i12022 e il 2023, il celebre negli ultimi due anni & stato riduce la sua quota nelle sales
sono diminuite del 14,6% e formaggio greco delattosato importante, riattivando la leva location a volume di 0,7 punti,
anche a valore soffrono (-4,2%) subisce una battuta d'arresto promozionale arrivando al 34,3%
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INCIDENZA A VALORE PER CANALE (02.4.2023-31.3.2024)
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Variazione Incidenza Prezzo Intensity Index

P A+07% 2200 (NN 223 I 20.5%

SUPER A +14,7% 42,4% . 1269¢ i 234%

Ls. A +95% 94% NN :2cc I 174%

DIsC. A +7.8% 257% ll 83s¢ & 1 12,7%
S AVG 1115 € AVG 20,6 %
Totale Italia — fonte: NIQ
INCIDENZA A VALORE PER AREA INCIDENZA A VOLUME PER AREA
(02.4.2023-31.3.2024) (02.4.2023-31.3.2024)

V' A V' A A A y'\ A
+7,5% +11,0% +13,5% +14,4% +0,5% +4,5% +5,9% +9,1%
Areal Area 2 Area 3 Area 4 Areal Area2 Area 3 Area 4
278%  20,0% 29,0% 23,2% 269%  19,2% 29,3% 24,6%

Totale Italia — fonte: NIQ Totale Italia — fonte: NIQ
DIMENSIONI E TREND DEI SEGMENTI (02.4.2023-31.3.2024)
Segmenti Z (\EI:‘I’;:: Vozr : av:;?ll:e V;: :::f: V;: : ICZ'I I:z’
€ Kg €/Kg :
Industiai 156357603 +189  15.050.359  +12,9 1039  +53 18,6
Mozzarelle 98.363.738 +17,0 8.993.671 +9,8 10,94 +6,6 18,5
Cresc.+strac. 28.067.668 +14.6 2.397.603 +7.0 nn +71 22
Ricotta 17.699.380 +36,2 2.487.317 +31,3 712 +37 179
Mascarpone 8.541.047 +15,7 931.970 +13,6 916 +1,9 118
Burrata 3.685.77 +44.3 239.799 +32,7 15,37 +87 178
Stagionati 70.503.545 -4,2 4.828.910 -14,6 14,60 +12,3 30,5
Emmental+maasdam 39.385.084 -6.3 2.582.273 -17.3 15,25 +13,2 377
Pfilate+prov.+scam. 19.014.889 +16,2 1.375.660 +10,1 13,82 +55 21,8
Brie+camosc.+camemb. 7.579.362 +6,6 562.802 -4.8 13,47 +11,9 15,6
Asiago+montasio 1.357.994 +16,8 74.881 +11.2 1814 +5]1 184
Caciotte+italico 1.249.756 -18,6 84.339 -315 14,82 +18,8 20,3
Totale Italia - fonte: NIQ ) continua a pagina 84
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Totale Italia — fonte: NIQ (NielsenIQ)
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Segmenti Z ‘\!I':Ii;:: voz : av\‘l’:::i:e Vi FJ::IT: v;; : l\';t' Ind.
€ Kg €/Kg ol. %

‘Gorgonzola 707180  -58 75831  +57 1051  -109 892
Fontina+fontal 612351 -84,8 49630  -879 1234 +259 153
Pecorino 406.275 3 15970  -90 2544  +85 318
Altri 100655  +64.3 7524  +44,0 1338 +141 4.4

Freschi e spalmabili 70.361.062  +18,5 6.597.843  +89 1066  +88 20,6
Spalmabili 33397006  +375 3340981  +197 1000  +149 155
Cottage 14406496  +134 1790508  +15 805  +55 246
Robiole 72371119 +19.8 416069  +156 1739 +37 238
Primo sale 6.021.378  +159 419197 455 1436  +9.9 30,
Feta 4341847 -309 201878  -375 1488  +106 324
Stracciatella 2070485 +326 137444 +21) 1506  +95 172
Tomini 1916022  -15.0 133487  -28.2 1435  +184 333
Squacquerone 566.359 -7.0 43.527 -11.5 13,01 +5,1 16,3
Caprini 321977 138 18039 -167 1785  +34 207
Altri 82372  -94 6712  -12.4 1227  +35 216
Fusi 18958504  +89 2021965 410 938  +8 16.2
Fette 15070065  +9.6 1832915  +18 87 +16 159
Porzioni 2988439  +54 189.050  -6,0 1581 +121 186

Altri formaggi 9.280.650 -12,2 800736  -154 N59  +38 12,6
Altri 9280650  -12.2 800736  -154 N59  +38 126

Alternative vegetali 4789.244 +253 306208  +27.5 1564 18 12,5

Totale 330.250.609 +11,5  29.606.021 +4,9 N15  +63 20,6

Il mercato dei formaggi senza lattosio registra
nell'ultimo anno un giro d'affari pari a circa
330 milioni di euro a totale Italia, evidenziando
un trend in crescita a valore (+11,5%). Anche
le vendite a volume crescono, registrando
un aumento del +4,9 per cento. Questo &
quanto emerge dall'analisi di Federica Bruno
di NIQ, relativa all'a.t. 31.03.2024.

Allinterno delle quattro Aree NIQ, il mercato dei
formaggi delattosati cresce sia a valore che
a volume, in particolare in Area 4 (+14,4% val.;
+91% vol.). U'Area 3 - prima per incidenza sui
volumi generati (29,3%) - registra un trend di
crescita sia a valore (+13,5%) che in quantita

84

(+5,9%). Le Aree 1 e 2 — con un'incidenza
sui volumi rispettivamente di 26,9% e 19,2%
- registrano un trend positivo, anche se in
Area 1 la crescita & piu contenuta rispetto
alle altre aree (Areo 1+75% val., +0,5% vol.;
Area 2 +11% val., +4,5% vol.).

Si registra un trend positivo sia a valore che
a volume per tutti i canali, con una crescita
particolare nei super (+14,7% val.; +7,6% vol.),
che sviluppano la quota maggiore delle
vendite a volume (37,3%). Seguono gli iper,
che veicolano il 20,6% dei volumi generati,
registrando una crescita sia a valore (+10,7%)
che a volume (+4,5%).

Foop [ N.7 LUGLIO 2024

Vi & un aumento del prezzo medio su tutti i
canali (+6,3% a Totale Italia) ed & determinato
dal fatto che aumentano i prezzi cross-
segmento (tranne che per le alternative
vegetali -1,8%).

Stabile 'andamento delle promozioni a totale
italia (+0,3%), poiché laumento dellintensita
promozionale in Area 1 (+2,2%) e Area 2
(+0,9%) & controbilanciato da una contrazione
in Area 3 (-0,4%) e Area 4 (-16%). | formaggi
Industriali sono il segmento che occupa la
quota maggiore di volumi (50,8%) a totale
Italia, seguono i formaggi freschi e spalmabili
(22,3%) e i formaggi stagionati (6,3%).
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OVERVIEW

Filiera Asiago Dop Ca.Form

PACKAGING

® Lactose free in grande evidenza
Codice colore identificativo e indicazioni chia-
re: le confezioni sono un formidabile bigliet-
to da visita per i formaggi senza lattosio e i
produttori puntano sul pack per comunica-
re in maniera rapida e diretta con il consu-
matore. Anche per i formaggi naturalmente
privi di lattosio c'@ la tendenza a evidenziare
questa caratteristica sulla confezione.
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CONSUMI

® Segnali positivi a livello globale

Il mercato globale dei formaggi senza lat-
tosio & stato valutato in 481,6 milioni di dol-
lari nel 2023 e, secondo un recente report di
Market Reports World, si prevede che rag-
giungera 727 milioni di dollari entro il 2030,
con un Cagr del 6,0% durante il periodo di
previsione 2024-2030.

“Molti consumatori stanno ora optando per
formaggi senza lattosio perché percepiti piu
salutari - rileva la societa di ricerche -. La
maggior parte dei consumatori ritiene che
bere latte vaccino possa disturbare il siste-
ma digestivo e causare gonfiore. La crescen-
te domanda di prodotti senza lattosio, a sua
volta, sta incoraggiando molti produttori ad
apportare modifiche alle tecniche di lavo-
razione, ai dosaggi e a concentrarsi su for-
mulazioni lactose free. Dal 2024 al 2030, si
prevede che il mercato dei formaggi senza
lattosio registrera una crescita costante e
positiva, suggerendo un futuro promettente
per il settore. Questo sviluppo & guidato da
diversi fattori chiave, tra cui laumento del-
la domanda, i progressi tecnologici e levo-
luzione delle preferenze dei consumatori’.

Secondo stime recenti
il mercato dei formaggi

senza lattosio segnera
una crescita fino al 2030

PERCHE SCEGLIERE IL CASEIFICIO COMELLINIZ Q

Per la sua filiera corta e la produzione locale

Per I'offerta di prodotti genuini, legati alle tradizioni del territorio

Per la sua varieta di formaggi adatti a tutte le esigenze

Produzione di ricotta, Ca.Form

FILIERA

(® La categoria si muove inun
generale ottimismo

Le prospettive per il mercato dei formaggi
senza lattosio sono positive in continua cre-
scita prevista per i prossimi anni. La com-
binazione tra laumento della domanda da
parte dei consumatori, i progressi tecno-
logici e gli investimenti strategici da par-
te dei principali attori & destinata a stimo-
lare la crescita e promuovere linnovazione
della categoria. Si prevede che investimenti
significativi da parte dei principali attori del
settore stimoleranno linnovazione e l'espan-
sione del mercato. Questi investimenti sono
principalmente diretti allo sviluppo di nuovi
prodotti e allespansione delle reti di distri-
buzione, che, a loro volta, daranno input alla
domanda futura. Un contesto positivo, dove
le industrie casearie si stanno muovendo con
ottimismo nonostante le tensioni sui prezzi
della materia prima non ancora rientrate.

| formaggi freschi della via Emilia

I nostri prodotti si distinguono per il gusto autentico delle ricette
della tradizione e il sapore genuino del territorio.

Portiamo sul mercato formaggi freschi artigianali e 100%
emiliano romagnoli: dalle specialita locali ai grandi classici,
fino ad una linea Lactose Free cerfificata AlLl, adatta anche a
chi vuole seguire un‘alimentazione vegetariana.

CASEIFICIO COMELLINI
Via Flavio Gioia, 6 | 40024 Castel S. Pietro Terme (BO)
Tel. 051 941376 | iale@caseifici llini.com

Scopri di pii: caseificiocomellini.com f ©
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CATEGORY

® Due strategie per sviluppare il
mercato

La gestione della categoria segue essenzial-
mente due direttive. Il frigo dedicato a tuttii
prodotti freschi senza lattosio (latte, yogurt,
formaggi..) e laccostamento a scaffale tra
formaggio tradizionale e formaggio senza
lattosio. Nella distribuzione moderna italiana
si notano queste due strategie: se la prima &
volta a ingaggiare soprattutto il consumato-
re intollerante, agevolandolo nella sua spe-
sa quotidiana; la seconda punta a stimolare
l'acquisto di queste referenze da parte di chi
cerca una soluzione piu leggera e digeribi-
le, anche se non ha problemi con il lattosio.
A seconda dellimpostazione cambia ovvia-
mente la comunicazione a punto vendita.

FGOD
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ASSORTIMENTI

CANALI

® Mozzarelle leader

Le mozzarelle delattosate sono le piu vendute
della categoria con una quota a volume del
30,4 per cento. Anche nell'ultimo anno (fonte:
NIQ, totale Italia, a.t. 31.03.2024) continuano a
crescere (+1,4%) grazie anche allo sviluppo del
segmento bufala. Gli spalmabili hanno inve-
ce una quota a volume dell1,3% (+1.4%), Em-
mental e Maasdam dell'8,7% (-2,3%), ricotta
8.4% (+l,7%). crescenza e stracchino dell'8,1%
(+02%) eifusidel 6,8% (-0,3%). Queste le ti-
pologie piu presenti nella distribuzione italiana.
Dando un'occhiata alle prestazioni dei vari
segmenti, a totale Italia, i formaggi Indu-
striali occupano la quota maggiore di volu-
mi generati (50,8%) allinterno del mercato
dei formaggi senza lattosio, registrando una
crescita sia a valore (+l8,9%) che a volume
(+12,9%). segue il segmento dei formag-
gi freschi e spalmabili con un'incidenza del
223% in aumento sia valore (+185%) che a
volume (+8,9%). Viceversa, i formaggi sta-
gionati = con un’incidenza del 16,3% sui volu-
mi generati — sono [unico segmento in calo
sia a valore (-4.2%) che a volume (-14,6%).

| formaggi lactose free guadagnano spazio nei punti vendita Todis
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® |supermercati spingono
sull’acceleratore

| supermercati tengono il ritmo della crescita
e per il secondo anno consecutivo mettono
a segno una crescita a volume nell'ordine
del 7 per cento. Nel dettaglio, a totale Italia
nell'a.t. al 31.03.2024, 'aumento dei quanti-
tativi venduti & del 7,6%, mentre a valore il
progresso e di ben il 14,7%: con questi nume-
ri & il canale piu brillante e quello che vei-
cola la maggior parte dei formaggi senza
lattosio. A seguire, per volumi venduti, c'& il
discount, che pero rallentata la crescita e
si ferma a un +2,7%. Bene gli iper, che tra-
guardano i 6 milioni di chili venduti e au-
mentano del 4,5 per cento.

PRIVATE LABEL

® Assortimento Mdd sempre piu
completo

Davanti a un trend non pit emergente, ma
che si sta consolidando, come la crescita
dei formaggi delattosati, le insegne della
distribuzione moderna investono in refe-
renze lactose free per completare la gam-
ma della propria offerta Pl. Un'offerta sem-
pre piu profonda.

PROMOZIONI

® Segmento che vai, promo che trovi
Lindice di intensitad promozionale della ca-
tegoria rimane pressoché stabile (+0,3%),
poiché lincremento delle promozioni su In-
dustriali (+1,0%), Stagionati (+3,6%) e Fusi
(+1,6%) & controbilanciato da una riduzio-
ne della pressione promozionale su Freschi
e Spalmabili (-2,9%) e Alternative Vegeta-
li (-0,3%).
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® Un mercato in evoluzione

costante
Tra i trend emergenti del mondo formaggi
c'é sicuramente il senza lattosio. “Un mer-
cato in crescita costante negli ultimi anni,
anche per dare piu scelta ai consumatori,
non solo a quelli intolleranti”. Carla Brugno-
ni, Responsabile del settore Gastronomia
Todis, insegna italiana di proprieta di Iges
Srl - societa controllata dalla cooperativa
Pac2000A Conad - con 313 punti vendita di-
stribuiti in tutto il centro-sud Italia, fotogra-
fa cosi I'evoluzione dell'offerta lactose free.
‘I consumi di questi prodotti sono in cresci-
ta perché allinterno di una famiglia con una
persona intollerante, gli altri componenti ini-
ziano a consumare prodotti delattosati per
praticita: @ migliorato il gusto di questi for-
maggi, si e lavorato sull'aspetto organolet-
tico per renderli pit invitanti. E cosi i con-
sumatori sono aumentati, il fattore gusto
& stato centrale. Un po’ come negli yogurt:
se un tempo il delattosato era solo il bian-
co tradizionale, oggi c'@ una gamma am-
pia. Tornando ai formaggi si sta seguendo
la stessa strada: pensiamo alle mozzarelle,
fino a poco tempo fa c'era solo la classica
mozzarella vaccina delattosata, oggi trovia-
mo anche la mozzarella di bufala lac-
tose free e tanti formati in pid. An-
che questo & un segno di come
il mercato si stia sviluppando,
ampliando la scelta in favore
del consumatore”. 25096
® Novitainarrivoe

comunicazione
In casa Todis tra le referenze senza lat-
tosio che performano meglio c'@ la mozza-
rella fiordilatte. Ma la proposta di formaggi
delattosati, come anticipato, & in evoluzione.
‘Tendenzialmente — illustra Brugnoni — pri-
ma di inserire nella nostra gamma Mdd una
nuova referenza prima facciamo un test: ad

esempio in questo periodo stiamo testan-
do le ciliegine senza lattosio, un‘altra novita
nel mondo dei formaggi freschi & rappre-
sentata dalle ricottine senza lattosio, men-
tre su alcune nostre referenze stiamo va-
lorizzando sul pack la provenienza del latte
100% italiano. Sempre a livello di confezioni,
su alcuni formaggi stagionati stiamo inve-
ce evidenziando la caratteristica del natu-
ralmente senza lattosio. Queste ultime re-
ferenze sono spesso collocate nell'offerta
alto di gamma’.

® Nuovi impulsi al mondo dei
formaggi lactose free

Novita di prodotto, assortimenti pit profon-
di, comunicazione piu spinta. Todis, seguen-
do queste strategie, sta sviluppando il mer-
cato dei formaggi delattosati nella propria
rete. “Sulle referenze altovendenti stiamo
conducendo dei test per offrire al consu-
matore nuovi formati —spiega la Respon-
sabile del settore Gastronomia dellinsegna
-. Ad esempio per la mozzarella fiordilatte,
sino ad oggi proposta nella monoporzione
da 100 o 125 g, ci stiamo spingendo verso
confezioni pit grandi; stiamo poi testando

Linsegna sta
valorizzando sul pack
la provenienza del latte
100% italiano
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(&) Todis

Carla Brugnoni, Responsabile del settore
Gastronomia Todis

anche formati da 200-250 g per la mozza-
rella di bufala lactose free. Chi e intolleran-
te & un cliente fidelizzato, acquista sempre
quelle referenze, le conosce, si orienta bene
nella categoria ed é giusto offrire un assor-
timento con diversi formati — conclude Bru-
gnoni —. Chi non ha problemi con il latto-
sio @ un consumatore che acquista pit una
tantum, ma crescono i clienti che cercano
leggerezza e la trovano nell'offerta dei for-
maggi delattosati”.
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